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ACOMPANAMOS EL CRECIMIENTO
DE LAS PERSONAS

Un portafolio con temdaticas e intereses
para multiples targets que acompana
alas personas a lo largo de su vida
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mujeres.com  Clasificados.clarincom  MUJER VIAJES

demotos LARAZON “3 bien casero.com

Suple
olé| By @nties s iFco

Nifo 3-5 anos  Nifo 6-12 anos Adolescente Joven Adulto Casamiento Con Hijos Adultos

ClarinX

ClarinX Clarin.comX ﬁ

Fuentes: MIM-EGM-3ra Ola Acumulada 2010



EMPATIA CON EL “PALADAR”
E IDIOSINCRASIA DEL ARGENTINO

LARAZON

ler diario
Gratuito en lectoria

65 anos en el
mercado argentino

ler Diario en lectoria ler Diario
y circulaciéon Online

Clarl'nx Clarin.comX EIE
ole.com.ar

ler diario ler diario
deportivo deportivo Online

Fuente: IVC Prom total 2010 Fuente: Certifica-IAB Prom total 2010

Fuente: IVC Prom total 2010 Fuente: Certifica-{AB Prom total 2010

Expresamos y sentimos
la pasion de los argentinos

Predisposicion del lector a: informacion, educacion y entretenimiento.

~veun

Suple Econémico lero en Zonales ler revista ler. Revista fatbol ler revista
de mayor lectoria Para Pymes para adolescentes Para nifos

Fuentes: MIM-EGM-3ra Ola Acumulada 2010 - IVC



Tiempos de lectura que permiten

ser eficientes en la generacion de
contactos desde los medios graficos.

ClarinX £8 [l

30 min. 32 min. 35 min.

oEIP BLLE

44 min. 39 min. 37 min.

Recordacion de marca

Mensaje explicativo

Produccion flexible

Call to action

SOMOS EFECTIVOS EN LOS
CONTACTOS QUE GENERAMOS

Altos ratios de permanencia
por visita facilitando el contacto
seguro con los internautas.

Clarin.comj @_E

5 min. 7.2 min.
vty DD
oA 8 min.

Autos.clarin.com Empleos.clarin.com
5.6 min. 5.3 min.

Interactividad

Segmentacion +
bbase de datos

Efectividad por contacto



DIARIOS REVISTAS
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_ INCLUSO EN SEGMENTOS
ESPECIFICOS Y PEQUENOS NICHOS

MUJERES 54%

49%
[ollas JIY18)§3

) biencaserocom eg;-gl:cmm“ SHOP

Bferescom (O ELLE

52%

De microempresas

. ~ S
Inmuebles ARQ (2 arcenprop.com
=

ZONALES

Los Zonales en GBA
| presentan igual circulacion que
Diario Seguidor los dias Jueves

en total pais.

HOMBRES 54%

67%

De los duenos de Pymes

35.264 ejemplares mensuales
Fuente: IVC Prom total 2010.

73%

De los fandticos
del Fatbol

52%

De los deportistas

g7 De quienes frabajan

en el sector Agropecuario
+ 303.156 ejemplares semanal

66%

De Directivos del sector

75%
(o]
De quienes frabajan

en el sector Finanzas/Seguros/ Bancos

+ 640.000 ejemplares suple semanal
Fuente: {VC Prom total 2010.

Fuente: MIM-E GM-3ra Ola 2010 - Capital y GBA -Uitimos 30 dias - indiv. 13+ - IVC (Promedio 2010)
Los % representan % de personas que tuvieron contacto con algin medio del grupo en los ditimos 30 d.




ESTABLECEMOS VINCULOS FUERTES
A LO LARGO DEL PROCESO DE COMPRA

Recordacién de Marca Percepcion Infencion Compra Recordacion
de Marca de Compra
VIAJES (8 biencaserocom  (lemiotos  SHOR 365

ClarinX (I i boerovida || |

SSSSS

ClarincomX MUJER of® counties (AR O ifo GEED WM.
(o) De los decisores
AUTOMOTRIZ 69 /O de compra de auto.
ClarinX [ Clarincomx autos autos gpymes’ seantee)
Clasificados.clarin.com .com
ELECTRODOMESTICOS 619 oroeyees

ClarinX 365

Clarinx m Clar]’_n_coml i.‘ biencasero.com Ieflllﬁgres.com ARGENPROP.COM

Fuente: MIM-E GM-3ra Ola 2010 - Capital y GBA -Ultimos 30 dias - Indiiv. 13+ - IVC (Promedio 2010)
Los % representan % de personas que tuvieron contacto con algin medio del grupo en Jos ditimos 30 d.



Percepcion Intencion Compra Recordacion

Recordacidon de Marca
de Marca de Compra

ROPA DEPORTIVA 45°/o De los hombres.

ClarinX

ClarinX Clarincomx

><EL DEPORTIV
-—w
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49°/° De las mujeres.

BELLEZA/MODA
52% De amas de casa.
MUJER (0 bueravida F L L B $¢res.com SHOR  §Rféres.com

De | istent
CINE 62% o cineaimencs

1 vez al mes.

ClarinX

Clarinx Clan'n.comj m I\ revistaenieclarin.com e Suple
Clarin Espectaculos

Fuente: MIM-E GM-3ra Ola 2010 - Capital y GBA -Ultimos 30 dias - indiv. 13+ - {VC (Promedio 2010)
Los % representan % de personas que tuvieron contacto con algin medio del grupo en fos uitimos 30 d.




CONSUMIDORES

Empatia

Informmamos, educamos,

entretenemos, motivamos,

facillitamos.

Acompanamos
el crecimiento

GENERAMOS VINCULOS
GENERAMOS RESULTADOS

agea

Vinculos y
resultados

MARCAS
Y PRODUCTOS

Masividad

Segmentacion

Cobertura del
Proceso de compra
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AGEA Portafolio 2011

ageagrafica

ClarinX [ vLarAzZoN P Juray  Ipymes*
[LLE SHOP ARQ TikiTiKi Xirural [ dni

ageadigital
Clarl'n.comj ole.com.ar ‘ goleadores.ole.com.ar entremujeres.com
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Clarin | mobile  [0]f] | mobile  arcenproP.com | mobile  deautos | mobile mobile

agea

Premios
Clarin
Creatividad

Premios
Clarin
Deportes
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Premios
Clarin
Novela



agea

digital mobile premios

Para publicar comuniquese con su agencia de publicidad o receptoria habitual
o contacto comercial:
Digital y Mobile:
Pablo Salvaton - psalvatori@agea.com.ar - 4348 6949
MNatalia Tonello - ntonello@agea.com.ar - 4348 6954

Agea Gréfica y Premios:
Ma. Florencia Becherini - mbecherini@agea.com.ar - 4348 6379

comercial.agea.com.ar



